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Tama kasikirja on luotu vuoden 2025 VI S UAA L I N E N I D E NT I T E ETTI

alussa tehdyn konsepti- ja
strategiatydn pohjalta. Tyéhon
kutsuttiin osallistumaan yli 70
kunnallista ja yrityspuolen
paatoksentekijaa Satakunnan
alueelta. Tyoprosessin kuvaus loytyy

yksityiskohtaisesti tdman kasikirjan MA R K K I N O I N TI S U U N N IT E L MA

sivuilta 3-9.






PROSESSIKUVAUS Vaihe 1

ORIENTAATIO

Taustatutkimus

Ensimmaisen vaiheen tavoitteena on kerata
taustatietoa strategian muodostamista varten seka
luoda tyéryhman kesken yhteinen ymmarrys
strategian rakentamisesta ja siihen osallistuvista

tahoista.

Kesto: Noin 3 viikkoa

Kysely tydryhmalle

Aloitustapaaminen

Mieltymykset ja trendit
Sitoutumisen tekijat
Erityispiirteet

Vahvuudet ja heikkoudet

Digitaalinen kysely strategian muodostamiseen
osallistuville tyéryhman jasenille, heidan
nakemystensa kartoittamiseksi.

Aloitustapaaminen, jossa arvioidaan nykytilanne ja
kaydaan lapi tavoitteet tydryhman jasenten
(anonyymien) kyselyvastausten pohjalta.

Yhteenveto kyselyvastauksista, tydpajakeskusteluista
ja muista havainnoista, joka toimii toisen vaiheen
perustana.

Tassa vaiheessa maaritelladn myods sidosryhmat, jotka
osallistuvat kolmanteen vaiheeseen.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 2

Toisen vaiheen tavoitteena on méaaritella visio ja
missio, jotka resonoivat koko organisaation lapi
(mit&, miten ja miksi); syventaa ja jakaa tietoa

STRATEGIATYOPAJAT e e ke e

Kesto: Noin 5 viikkoa

Tydpajal: Visio ja missio Tybpaja2: Asemoituminen TyOpaja 3: Persoona
Yhteinen ymmarrys visiosta ja missiosta: Mité, miten ja  Yhteinen ymmarrys markkina-asemasta. Yhteinen ymmarrys brandipersoonasta ja sen Ydinelementtien vahvistaminen: Visio ja missio,
miksi? Kilpailutilanne nyt ja tulevaisuudessa. ominaisuuksista: Arvot, dadnensavy, kohderyhmé(t), arvot, branditarina ja iskulauseet.
Vahvuutemme, heikkoutemme ja kohderyhmat ja sidosryhmat.

mahdollisuutemme.

Markkinakuvan tutkimus

Yhdysvalloissa

Markkinatutkimus, joka toteutettiin yhteistydssa
Worldwide Partners (WPI) -globaalin verkoston
kanssa, keskittyen sijoittajien tarpeisiin.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 3

STRATEGIAN cmamen vaheen tavitona on vahite
M U O DO STA M I N E N J A brandin ydinelementit: visio ja missi(_),

kohderyhmé(t), palvelut, arvot, branditarina ja

OSALLISTAMINEN skulauseet

Kesto: Noin 5 viikkoa

Ulkopuolisten sidosryhmien osallistaminen

Kohderyhmien tarkempi kartoitus. Strategian ensimmaisen version Ensimmaisen strategiaversion testaaminen ja arviointi valittujen Vastausten validointi ja strategian viimeistely tarvittavin muutoksin ja
laatiminen, jota voidaan arvioida valittujen sidosryhmien osallistamisen sidosryhmien kanssa ideoiden vahvistamiseksi ja palautteen tarkennuksin.
kautta. keraamiseksi.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 4

Strategiakasikirja kootaan aiempien vaiheiden

ST RAT EG IA KA S I K I RJ A I(?)%I;uuTuelzgltgz'[rifn pohjalta, esitellen prosessin ja

Kesto: Noin 4 viikkoa

Tarkastelu strategiaryhmésséa

Tarkastelun aikana saadun palautteen perusteella

Prosessi Visio ja missio tehdyt muutokset, korjaukset ja lisaykset.
Vaatimukset Vetovoimatekijat
Menetelmaét Asemointi
Persoona

Ydinviesti



PROSESSIKUVAUS Vaihe 5

Strategiasta ja kohdemarkkinatutkimuksesta johdettu

markkinointisuunnitelma, joka viestii prosessin aikana
MA R K K I N O I N T I = luodun strategian kohderyhmalle merkityksellisella
SUUNNITELMA e

Kesto: Noin 3 viikkoa

Tarkastelu strategiaryhmésséa

Tarkastelun aikana saadun palautteen perusteella
tehdyt muutokset, korjaukset ja lisdykset.



PROSESSIKUVAUS Projektin aikataulu

P ROJ E KTI N A I KATA U L U Projektin toteuttaminen kestaa alusta loppuun

arviolta noin 5 kuukautta.

Viikkol  Viikko2  Viikko3  Viikko4 | Viikko5  Viikko6  Viikko7  Viikko8 | Viikko9  Viikko10 Viikko11 Viikko12 | Viikko13 Viikko14 Viikko15 Viikko 16 | Viikko17 Viikko18 Viikko19 Viikko
20

Ensimmainen Toinen kuukausi Kolmas kuukausi Neljas kuukausi Viides kuukausi
kuukausi
Vaihe 1: Vaihe 2: Vaihe 3: Strategian muotoilu Vaihe 4: Vaihe 5:
i Strategiatydpajat i i i ialeasilkir Markkinointi-
Perehtyminen glatyopaj ja osallistaminen Strategiakasikirja

suunnitelma
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STRATEGIA Visio ja missio

VISIOMME

MISSIOMME

Olemme kansainvalisesti tunnettu ja houkutteleva investointialue,
jossa osaaminen, tila, vinrea energia ja yksilollinen palvelu yhdistyvéat
tavalla, joka ylittda odotukset. Saavutamme tuloksia, jotka ylittavat
kokomme moninkertaisesti.

Mahdollistamme kansainvaliset investoinnit, jotka edistavéat
alueellista kasvua tarjoamalla tulijoille selkeat prosessit, vahvan
infrastruktuurin ja yhteisén, johon voi luottaa. Rakennamme
kasvualustan, jossa investoinnit voivat menestya ja kasvaa
kestavasti.



STRATEGIA Strategiset painotukset

STRATEGISET
PAINOTUKSET

VETOVOIMA.-
TEKIJAT

KONKREETTISET
TAVOITTEET

Strategisesti muutamme pienen kokomme eduksi tarjoamalla
ylivoimaista palvelua ja teemme luonnollisista vahvuuksistamme
konkreettisia myyntivaltteja. Asemoidumme rohkeasti "Land of
Industry” ja toimimme sen mukaisesti.

Suomalaisen yhteiskunnan vakaus ja luotettavuus

Alueellinen teollinen synergia ja yhteison vahvuus

Vihrea energia

Infrastruktuuri ja likenneyhteydet

Rakennamme brandimallia, joka mahdollistaa Satakunnan kuntien
kansainvalisen profiilin nostamisen. Pitkalla aikavalilla tama
herattaa sijoittajien kiinnostuksen alueeseen ja vauhdittaa
investointien kasvua.



STRATEGIA Persoonaja asemointi

TOIMIMME
KOKOAMME
SUUREMMIN

Olemme sitoutunut kumppani, jolle
mik&an kohtaaminen ei ole liian suuri
tai liilan pieni. Innostumme
asiakkaistamme ja suhtaudumme
intohimoisesti toivottaaksemme
yritykset osaksi yhteisbamme
Kokemaella.

Meita ei rajoita kokomme —
asiakaslahtoisyys ja ketteryys tekevat
meista kilpailukykyisia isompien
toimijoiden joukossa. Samalla olemme
sitoutuneet edistamaan vihreaa
siirtymaa.



Konsepti ja ydinviesti

LAND OF
INDUSTRY

Kokemaki tunnetaan parhaiten
vakaudestaan,
luotettavuudestaan ja vahvasta
seudullisesta teollisesta
synergiasta. Alue tarjoaa
runsaasti hyvin koulutettua ja
luotettavaa tydvoimaa eri
toimialoille.

Tarjoamme kaiken olennaisen
infrastruktuurin vihre&sta
energiasta erinomaisiin
likenneyhteyksiin.

Vahvuutemme ei rajoitu
kokoomme. Kokemaki on "Land
of Industry”, joka ylittaa
odotukset ja toimii
tehokkaammin ja
menestyksekkadmmin, kuin koko
antaisi olettaa.
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VISUAALINEN IDENTITEETTI

MILTA SE
NAYTTAA') Taman osion tarkoituksena on esitella

Kokemaki Invest in -hankkeen
visuaalinen ilme seka ohjeistaa, miten
sen eri elementteja kaytetaan ja
sovelletaan kaytdnnossa.

Pyydamme ystavallisesti noudattamaan naita
ohjeita mahdollisimman tarkasti.

Vaikka visuaalisen ilmeen elementit tarjoavat tilaa
luovuudelle, yksityiskohdilla on aina suuri merkitys.
Niiden huolellisella huomioimisella varmistetaan,
etta visuaalinen ilme sdilyy ehjana ja yhtendisena
kaikissa kayttbkohteissa.

Kiitos, etta tutustuit ohjeisiin. Toivomme, etté nautit
uuden ilmeen kayttamisesta ja soveltamisesta.



VISUAALINEN IDENTITEETTI Symboli

Ensisijainen versio

KOKEMAKI

INVEST IN

Kokemaki Invest in -hankkeen symboli
noudattaa Kokeméen kaupungin visuaalista
iimetta, silla sen muotokieli pohjautuu
suoraan Kokemaen viralliseen logoon.

Symbolista on olemassa kaksi eri versiota: o .
Toissijainen versio

1. Ensisijaisessa versiossa symbolin
tekstirivit ovat vasemmalle tasattuja.
2. Toissijaisessa versiossa tekstit ovat

oikealle tasattuja. Tata versiota
kaytetddn ainoastaan silloin, kun

symboli sijoitetaan median oikeaan yla-
tai alakulmaan. |NVE ST IN



VISUAALINEN IDENTITEETTI
Symbolin suoja-alue

Jatéa aina riittdvasti tyhjaa tilaa
Kokemaki Invest in -symbolin
ympaérille. Symbolin ymparilla tulee olla
kaikilla sivuilla vahintaan symbolin O-
kirjaimen kokoinen suoja-alue.

Symbolia ei saa sijoittaa ldhemmas
julkaisupinnan reunaa kuin taméa
suoja-alue sallii.

Sama suoja-alue koskee seka
symbolin ensisijaista etta toissijaista
versiota.

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN



VISUAALINEN IDENTITEETTI
Symbolin varivariaatiot

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN

Symboli voidaan esittdé joko taysin
mustana tai taysin valkoisena taustavarista
riippuen.

Varmista aina, ettd symbolin ja taustan
valilla on riittdva visuaalinen kontrasti.



VISUAALINEN IDENTITEETTI Vérit

Kokemaki Invest in -
markkinointimateriaaleissa kaytettavat varit
pohjautuvat Kokeméaen kaupungin
visuaaliseen ilmeeseen, silla sininen ja
vihre& ovat tasmalleen samat kuin
kaupungin virallisissa materiaaleissa.

Muita kaupungin virallisia vareja ei kayteta
Kokemaki Invest in -materiaaleissa.

Vihreén vaaleampaa séavya voidaan
hyddyntaa tuomaan monipuolisuutta ja
vaihtelua varikokonaisuuksiin.

White
#FFF

R255 G255 B255
CO MO YO KO

Blue Green 15% Black
#3C475C #DDF3F1 #000

R60 G71 B92 R221 G243 B241 RO GO BO

C80 M68 Y44 K30 C11 MO Y7 KO CO0 MO YO0 K100




VISUAALINEN IDENTITEETTI Typografia

Aivan kuten symboli ja varit, myds typografia
perustuu Kokeméaen kaupungin visuaaliseen
iimeeseen.

Perustekstit, informatiiviset siséllot ja kaikki
pidemmaét kappaleet kirjoitetaan samalla
fontilla, jota Kokeméen kaupunki kayttaa
saavutettavissa materiaaleissaan: Segoe UL.

Segoe Ul on valmiiksi asennettuna
useimmissa Microsoft Windows -
kayttojarjestelmissa.

Poikkeuksena Kokeméaen kaupungin
visuaalisesta ilmeesté otsikoissa ja muissa
lyhyemmissa, korostusta vaativissa
tekstiosuuksissa voidaan kayttda Teko
Regular -fonttia. Huomaathan, etta aina kun
Teko Regular on kaytossa, kaikkien
kirjainten tulee olla versaalilla.

Teko-fontin voi ladata ja asentaa maksutta
Google fontsista:
fonts.google.com/specimen/Teko

TEKO
REGULAR ALL
CAPS

Segoe Ul Regular/ Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.



VISUAALINEN IDENTITEETTI esimerkkeja
Sosiaalinen media

ke Kokemaen kaupunki Ejrexe Kokemaen kaupunki firxe  Kokemaen kaupunki

et St KOKEMAKI KOKEMAKI
Development Project INVEST IN INVEST IN

STABILITY ’:f
RELIABILITY

THE REGIONYOU

1 oYNERGY QETEEZIEE. Irev.en




VISUAALINEN IDENTITEETTI esimerkkeja Roll-upit

KOKEMZAKI

INVEST IN

LAND OF
INDUSTRY

e LM
’
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KOKEMAKI Invesment Susteey

INVEST IN Development Project

Our strength is not limited
by our size. Kokemaki is the
Land of Industry, punching
well above its own weight.




KOKEMAKI

INVEST IN

Lisatietoja:
Kokemaen Invest in —ohjelma

Katja Ojakoski
Projektipaallikkod
044-710 5422
katja.ojakoski@prizz.fi
Prizztech Oy

Tero Patoranta
Asiantuntija

044-720 4641
tero.patoranta@prizz.fi
Prizztech Oy

B Prizzte

SATAKUNTALIITTO

Regional Council of Satakunta

Kokemé&en kaupunki
Investointistrategia
Kehityshanke



